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HubStyle podsumowuje rok wielkich zmian

Kluczowe transakcje zmieniajagce obraz Grupy, zmiana profilu dziatalnosci i strategii,
pozyskanie $Srodkéow na rozwoj, wreszcie bardzo dynamiczny wzrost w segmencie
e-commerce — to najwazniejsze wydarzenia 2015 r. dla Grupy HubStyle, ktora wtasnie
opublikowata swaéj raport finansowy.

»Wyniki osiggniete przez Grupe w 2015 r. pokazujq, ze decyzje o zmianie profilu dziatalnosci
i strategii byty stuszne. Segment sprzedaZy odziezy, gtdwnie kanatem e-commerce, ktory
uznajemy za strategiczny, bardzo dynamicznie rosnie i spetnia nasze oczekiwania” —
powiedziata prezes zarzadu Monika Englicht.

Pod koniec | potowy roku éwczesna Grupa Nokaut sfinalizowata transakcje, w ktdrej przejeta
spotke HubStyle (obecnie Sugarfree) wiasciciela sklepu internetowego sugarfree.pl. Dzieki
temu weszta w bardzo szybko rozwijajgcy sie segment modowy braniy e-commerce.
W konsekwencji Grupa zmienita nazwe na HubStyle oraz powotata nowa jednostke zalezng
New Fashion Brand Sp. z o0.0. do zarzadzania nowymi markami wfasnymi w ramach Grupy
Kapitatowej.

W czerwcu Grupa przedstawita nowg strategie, ktéra zaktada zajmowanie strategicznych
pozycji w szybko rosngcych segmentach rynku e-commerce, a takze budowe silnego portfela
marek wtasnych.

Obecnie w sktad Grupy wchodza:

e Sugarfree Sp. z 0.0., wtasciciel sklepu internetowego sugarfree.pl,

e New Fashion Brand Sp. z o.0., inkubator marek odpowiedzialny za tworzenie, rozwaj
oraz promocje nowych konceptéw modowych,

e Nokaut.pl Sp. z 0.0., wtasciciel poréwnywarki cen nokaut.pl i sklepyfirmowe.pl.

Za aktywa strategiczne Spétka uwaza spétki zwigzanego z segmentem modowym. Srodki na
ich rozwdéj HubStyle pozyskat dzieki sprzedazy akcji spotki Morizon. Wartosé transakgji
zrealizowanej w czerwcu to 6 min zt.

W catym zesztym roku Swietnie spisywato sie Sugarfree, ktére szybko zdobywa popularnos¢
na rynku. W samym grudniu klientki zamodwity w sklepie ponad 6,7 tys. sukienek podczas gdy
w pierwszych miesigcach roku 2015 byto to 1,4-1,7 tys. sztuk. Liczba sprzedanych sukienek
rosta praktycznie w kazdym miesigcu, a rownoczesnie spotka notowata bardzo wysokie
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marze na sprzedazy. Ostatecznie caty segment w trakcie roku osiggnat rentownos$é netto
a zakonczyt go z zyskiem na poziomie ok. 0,5 min zt.

~Pozytywne trend w segmencie modowym utrzymujq sie rowniez w 2016 r. Liczymy, ze bedzie
on przetomowy dla cafej naszej Grupy pod wzgledem jej wynikéw finansowych” — dodaje
Monika Englicht.

Pod koniec roku, realizujgc strategie, Spétka zaprezentowata dwie nowe marki wiasne:
Cardio Bunny i Emente. HubStyle kontynuuje prace nad kolejnymi brandami.

Cata Grupa zakonczyta rok stratg na poziomie ok. 9,15 min zt, co jest gtéwnie efektem odpisu
wartosci niematerialnych alokowanych w segmencie ustug e-commerce. Odpis w wysokosci
6,1 min zt w catosci obcigzyt wynik finansowy.

O Grupie:

Grupa HubStyle (dawniej Grupa Nokaut) to nowoczesne i innowacyjne przedsiebiorstwo na miare XXI
wieku. Jestesmy dynamiczng spoétka, ktéra z roku na rok odnotowuje wzrost udziatu w rynku,
stwarzajgc tym samym coraz to lepsze perspektywy dla naszych akcjonariuszy. HubStyle koncentruje
sie na dynamicznie rosngcych obszarach e-commerce: budowie silnego portfolio wtasnych marek
lifestylowych oraz prowadzeniu platformy internetowej stuzgcej do komunikacji pomiedzy
sprzedajgcymi a kupujgcymi. Nasz zespdt sktada sie wytgcznie z profesjonalistow. Dbamy nie tylko
o rozwdj samej spotki, ale takze o rozwdj osodb, ktére tg spdtke tworza. Zdajemy sobie sprawe z faktu,
iz sitg naszej firmy sg ludzie. Kazdego dnia nasz zesp6t doktada wszelkich staran, aby Grupa Nokaut
utrzymata pozycje lidera rynkowego oraz kontynuowata swéj rozwd;.

Marka Sugarfree zostata stworzona z pasji i z myslg o kobietach, ktére podazajg za trendami i lubig
Swietnie wyglagdac niezaleznie od sytuacji. Kolekcje sukienek na kazdg okazje powstajg w Polsce
z wysokiej jakosci tkanin sprowadzanych z Wtoch oraz Hiszpanii. Marke wyrdznia szybkosc
reagowania na potrzeby wymagajacych klientek, dlatego oferta jest czesto rozszerzana o nowe
modele. Bardzo duzy nacisk ktadziemy na szybka i profesjonalng obstuge klienta, dzieki czemu
zyskujemy pozytywne opinie na temat dziatania naszego sklepu.

Marka Cardio Bunny zostata stworzona dla mtodych kobiet ktére aktywnie spedzajg wolny czas.
Marka wychodzi naprzeciw modzie na bycie fit oraz zdrowy tryb Zzycia, oferujgc swoim klientkom
sportowe ubrania, ktére sg noszone réwniez poza sitownig. Przewagg Cardio Bunny nad innymi
markami jest oferta kobiecych i modnych ubrani na sitownie.

U podstaw marki Emente stoi sprzeciw wobec nijakim ubraniom produkowanym w tysigcach sztuk na
Dalekim Wschodzie, wygladajgcych dobrze tylko do pierwszego prania. Emente to kolekcje tworzone
przez kobiety, z mys$lg o potrzebach innych kobiet, ktére wyznajg podobne wartosci. Oferowany
asortyment jest unikatowy pod wzgledem jakosci oraz opieki nad kazdg klientkg. Ubrania uszyte sg
z tkanin najwyzszej jakosci, w polskich szwalniach, przy zachowaniu tradycyjnych technik krawieckich.


http://sugarfree.pl/o_firmie.html

