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Grupa HubStyle zwiekszyta przychody o 73% w | pétroczu

HubStyle, notowany na warszawskiej gietdzie wtasciciel popularnych marek odziezowych,
podsumowat | pétrocze 2016 r. W tym okresie wtadze Spotki koncentrowaty sie na dalszym rozwoju
skali biznesu i wzroscie sprzedazy — wprowadzono dwa nowe koncepty, dla ktérych opracowano
kompleksowe strategie marketingowe, rozpoczeto wspétprace z znanymi blogerkami i gwiazdami,
wzmochiono logistyke oraz obszar IT. Dzieki podjetym dziataniom przychody netto ze sprzedazy
wzrosty o 73 proc.

W | pétroczu 2016 r. Grupa HubStyle odnotowata 9 726 tys. zt przychoddéw netto ze sprzedazy wobec
5626 tys. zt przed rokiem. Strata netto wyniosta 1 937 tys. zt i byta zwigzana z kosztami wdrozenia
kolejnych dwdch marek odziezowych i opracowaniem dla nich strategii marketingowych
i uruchomieniem nowego silnika do zarzadzania platformami sklepowymi. Wszystkie wydatki
zwigzane z opracowaniem nowych rozwigzan dedykowanych segmentowi odziezowemu zostaty
potraktowane jako koszty operacyjne i w catosci zostaty odniesione na wynik finansowy | pdétrocza
2016 r. Poniesione wydatki majg na celu przygotowanie Grupy do intensywnego rozwoju w kolejnych
kwartatach.
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,W I pétroczu udziat naszego segmentu odziezowego po raz pierwszy przekroczyt potowe przychodow
Grupy. Osiggniete wyniki dowodzg, Ze przyjeta strategia, zgodnie z ktorq za kluczowe aktywo Grupy
uznajemy spotke Sugarfree i dalszy rozwdj na rynku e-commerce poprzez budowe portfolio silnych,
dobrze rozpoznawalnych marek wtasnych, doskonale sie sprawdza” — méwi Monika Englicht, Prezes
Zarzadu HubStyle SA. ,Na chwile obecng nasze portfolio jest kompletne i tworzy je pie¢ branddw.
Najwiekszy udziat we wzroscie ma nasza najbardziej dojrzata marka, czyli Sugarfree, ale rowniez
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nasze nowe koncepty poprawiajq swoje wyniki.” — méwi Wiktor Dymecki, Cztonek Zarzadu, Dyrektor
Finansowy HubStyle SA.

W | pétroczu 2016 r. HubStyle wprowadzit kolejne dwa koncepty modowe: Kragelman - pierwszy
meski brand w portfolio - oraz Freakylicks - skierowany do mtodych kobiet, brand mody ulicznej. Byt
to okres przygotowan do ich uruchomienia - opracowane zostaty kompleksowe strategie
marketingowe, prowadzone byty badania rynku i dziatania zwigzane z przygotowaniem kanatéw
sprzedazy nowych brandw. W | pétroczu po raz pierwszy przychody segmentu sprzedazy odziezy
przewyzszyty przychody segmentu ustugi dla e-commerce, za ktérego gtdwne aktywo uwaza sie
Nokaut.pl. Przychody segmentu odziezy wyniosty 5 327 tys. zt i miaty 50,6 proc. udziat w catosci
przychodéw dla catej Grupy.

W I pétroczu zaciesnialismy wspdtprace ze znanymi blogerkami. W tym czasie zrealizowalismy wiele
pomystow i kampanii promocyjnych. Nasze marki stajq sie coraz bardziej rozpoznawalne i sq rowniez
chetnie wybierane przez polskie gwiazdy” — méwi Monika Englicht, Prezes Zarzagdu HubStyle S.A.

W | pétroczu 2016 r. Grupa prowadzita rowniez prace zwigzane z uruchomieniem nowego silnika do
zarzadzania platformami sklepowymi, a takze z wdrozeniem systemu ERP. Poniesione w tym okresie
naktady umozliwiajg HubStyle rozwdj skalowalnej infrastruktury i wzmocnienie logistyki.

W czerwcu Zarzad HubStyle SA majac na uwadze najlepsze rynkowe praktyki, jak rowniez chec bycia
spotkg przewidywalng i przejrzystg dla inwestoréow, zdecydowat o publikacji comiesiecznych
kluczowych danych sprzedazowych z segmentu modowego i e-commerce, w formie raportu
biezgcego, ktory po raz pierwszy zostat opublikowany w czerwcu 2016 r. za miesigc maj. Spotka
regularnie przekazuje informacje dotyczace przychoddw ze sprzedazy w segmencie sprzedazy odziezy
oraz e-commerce, za poprzedni miesigc wraz z danymi za okres poréwnywalny poprzedniego roku
obrotowego.

O Grupie:

Grupa HubStyle to nowoczesne i innowacyjne przedsiebiorstwo na miare XXI wieku. Jestesmy
dynamiczng spoétka, ktéra z roku na rok odnotowuje wzrost udziatu w rynku, stwarzajgc tym samym
coraz to lepsze perspektywy dla naszych akcjonariuszy. HubStyle koncentruje sie na dynamicznie
rosngcych obszarach e-commerce: budowie silnego portfolio wtasnych marek lifestylowych oraz
prowadzeniu platformy internetowej stuzgcej do komunikacji pomiedzy sprzedajgcymi a kupujgcymi.
Nasz zespdt sktada sie wytgcznie z profesjonalistéw, ktorzy doktadajg wszelkich staran, aby HubStyle
utrzymata pozycje lidera rynkowego oraz kontynuowata swéj rozwdj.

Sugarfree to marka oferujgca modne sukienki, ktére sg projektowane i szyte w Polsce. W naszej
kolekcji znajdujg sie zaréwno sukienki na specjalne okazje jak i na co dzieAd. Staramy sie szybko
reagowac na zmieniajgce sie trendy i czesto aktualizowac oferte, by dostarcza¢ naszym Klientkom
najmodniejsze fasony i wzory danego sezonu. Bardzo duzy nacisk ktadziemy na szybka i profesjonalng
obstuge klienta, dzieki czemu zyskujemy wiele pozytywnych opinii na temat dziatania naszego sklepu
internetowego.

Marka Cardio Bunny zostata stworzona dla mtodych kobiet ktére aktywnie spedzajg wolny czas.
Marka wychodzi naprzeciw modzie bycia fit oraz zdrowemu trybowi zycia, oferujgc swoim klientkom
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sportowe ubrania, ktére sg noszone réwniez poza sitownig. Przewagg Cardio Bunny nad innymi
markami jest oferta kobiecych i modnych ubran na sitownie.

U podstaw marki Emente stoi sprzeciw wobec nijakim ubraniom, ktére s3 produkowane w tysigcach
sztuk na Dalekim Wschodzie i wygladajg dobrze tylko do pierwszego prania. Emente to kolekcje
tworzone przez kobiety, z myslag o potrzebach innych kobiet, ktére wyznajg podobne wartosci.
Oferowany asortyment jest unikatowy pod wzgledem jakosci oraz opieki nad kazdg klientka. Ubrania
uszyte sg z tkanin najwyzszej jakos$ci, w polskich szwalniach, przy zachowaniu tradycyjnych technik
krawieckich.

Kragelman to marka pierwsza marka w portfolio HubStyle skierowana do nowoczesnych mezczyzn,
coraz czesciej zapracowanych, aktywnych i dbajacych o swdj wyglad. Koszule o zrdznicowanej
stylistyce dostosowane sg do aktualnych trendéw modowych, a jednoczesnie wygodne. tgczg
miejskg elegancje z luzem i naturalnoscig. Nazwa marki Kragelman powstata od stowa kragel, czyli
kotnierz.

Marka Freakylicks skupia sie na modzie ulicznej, podkresla niepokornos$é, charyzme i odwage w
kobiecym stylu ubierania. Brand wnosi Swiezo$¢ w styl ubierania sie mtodych i niezaleznych kobiet
zyjacych w duzym miescie. Kreuje kobiecy, uliczny styl, dodajac pikanterii tradycyjnym rozwigzaniom.
Ktadzie nacisk na indywidulany, odwazny styl, jednoczesnie kreujgc tematy do dyskusji wsrdd innych
marek.



