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0 | dzLJdzewdokenadmivyborunajlepszegoferenta Dlaa 1 f Sdzdstwdz3 |
stanowiLJt | { T@ pN@Zdntacjiswojej oferty oraz dodatkowyLINd S I T y A ]
informacjinatematswojejRT A O f y21 OA

Dodatkowo { LJs Upiowadzi, w domenie www.sklepyfirmowepl oraz
www.handlomatpl, LX I ( RiNIE F S NHAzg B QD & dzWBD) © fz8X | 2N 0N
prowadzeniesklepuinternetowego

W kwietniu 2018 roku Y| NJGI@ 1T | 1 2 Z &dkeedmNR2 | LIR2 W1 t G @
styczniu2018r. procesd LINJ SR Js &FesintelligenceSA, col 2 a4 G U2
opisanew punkcieLJ2 T 2 iformaEjBna stronie42.

Segment inwestycyjny

Segmentinwestycyjnyobejmuje aktywa i pasywaoraz przychodyi koszty

R2 { & O IS Arivéstyclami jednostki R 2 Y A Y dre [RdNGs&i

Tt SRS A UIKE2y RIAGINER & N Rrze2{y1ls B2 YA y.dz2NDON



Segmenty

51 A I 0& fJsy/ZB3ullyHubStyleskoncentrowangestw trzechsegmentacloperacyjnychdza Udiiza-dommercea LINJ

dziagal noSci

{ G NHZE GINANBRpyBUBSYles S R G dz8T rieddhviid J2 v Atabald |

0pi's organizaci ey yeuSule

A

R An@vés®yjny

SEGMENTY OPERACYJNE
»2al o1 s3syasyag | AOTIRTNNE 1S ety | (Ghomety | seomemami | Rakeh ! ®
Yyt RTASZ oMdMHPHAMT 2NIT TF 21NB& 2R nMPaMd R2 OMOPMHDPHAMT
Aktywa segmentu: 2,621 4,93¢ 10,77: -6,49¢ 11,847
%2026ANDTFyAl &a83Y8ylia 1,498 5,12¢ 3,15¢ 3,501 6,277
Przychody segmentu 8,27( 11,21: 99¢ -2,21( 18,26¢
t2723aGF0S8 LINI eOK2R& 2 LISNI 95 984 434 -1,17¢ 3473
Przychody finansowe 37 22 1,37 -1,26¢ 16€
Koszty segmentu 12,49¢ 13,30¢ 21,68( -16,62¢ 30,85¢
Zysk/strata brutto segmentu -4,09¢ -1,08¢ -18,87¢ 11,98 12,07
Zyskistrata netto segmentu -4,33¢ -1,107 -19,65¢ 12,77¢ -12,327
122101 s3styasyas P AT 1S et | oty | scomemami | Rakh Rl E
YI RTASZ oMdMHPHAMc 2NI1T TF 21NB& 2R nMdamMd R2 OoMOPMHDPHAMC
Aktywa segmentu: 7 246 5381 29 312 -20 200 21737
%2026ANT YAl aS8S3YSyhadz 1775 3557 3742 3577 5 496
Przychody segmentu 10 006 11 958 512 -694 21782
t271 2ad4F 0S8 LINJ @OK2R& 2LISNI 36 1620 5474 -2 603 4527
Przychody finansowe 19 10 218 -33 213
Koszty segmentu 10 275 14 416 7 314 -5982 26 022
Zysk/strata brutto segmentu -214 -827 -1,10¢ 2,65] 501
Zysk/strata netto segmentu -141 -1142 -310 2037 444
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Opis sytuacji na rynku e-commerce

GrupaHubStylekoncentrujed Ant dynamicznieNR a y N O & O €harakterystykeynku
obszarache-commerce budowiesilnegoportfolio g O a y @ OK
marek lifestylowych oraz prowadzeniu platformy
internetowej & U dzd NA®S &omunikacji LJ2 YAt RIT &
& LINJ S Raj2dadeamadOe Y A

Narynkud | f Sirt@ngtowychz 6 NJ yiddéwejod kilku

lat obserwowanyjest dynamicznywzrost { LINJ 8 RT 8 So &
przez internet NP I yRISA talL8F Rl 2 Ko&xioir
logistycznym® | (izav@eranyni bezpiecznyntransakcjom,
corazlepszymy | NJ t Rikukli2a¥jiorazcorazg @ o al &Y
standardon2 0 a WidnthA

Jak wynika z raportu a €ommerce w Polsce 201&
opracowanynprzezGemiusdla e-CommercePolskaprawie

LJ2 O 2 adanych (48%) to osoby, { Gs NBNJ @adGl vé
zY 2 0t ArobehiaD x4 | dzakJB | NB R yirtethétw S Y

2 T NEkjRyrupyy I 2 & Aotisetaki58 %) & G | y @séby N
wwiekudo34lat,zg & 1 al (| TONKSRAB®O &1 @ Y
YASal wi2d m@ &nidjskickorazRS 1 f | 8Bz2 B D¢

& e 0 dX¥ IOES Njakb R 3 dINdT NI RGoeaD1 t T OA
[ I 1 dzkzasLd2 1 NB R yiktédrieta & ¥ | 2 yosHsy v
wieku od 35 do 49 lat

ia il y20%hdlidz2wsied O K

€ Y dzLidz8dm6 &
82

* Gemiugddlae/ 2 Y'Y S NI SEcoranied w Polsce 246

Opi s

organi zacj i
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